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การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
การเลือกซ้ือไส้กรอกอีสาน บริเวณตลาดนดัสุวรรณภูมิ เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร โดยท าการ
เก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเคยบริโภคไส้กรอกอีสานจ านวน 400 ตัวอย่าง และท าการ
วเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) และค่าสถิติการวิเคราะห์
ถดถอยโลจิสติก แบบ 2 กลุ่ม ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุช่วง 20-
30 ปี จบปริญญาตรีหรือเทียบเท่า เป็นนกัศึกษา มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ต ่ากวา่ 10,000 บาท มีความถ่ี
เฉล่ียของการซ้ือเท่ากบั 4.51 คร้ังต่อเดือน ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ัง 27.21 บาท ตวัของผูบ้ริโภคเองเป็น
ผูต้ดัสินใจซ้ือ เวลาท่ีบริโภคคือช่วง 16.01-19.00 น. ความชอบรับประทานเป็นส่ิงจูงใจแรกท่ีกลุ่ม
ตวัอยา่งเลือกซ้ือไส้กรอกอีสาน  

การวิเคราะห์ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือไส้

กรอกอีสาน โดยวิธีวิเคราะห์สมการถดถอยโลจิสติก แบบ 2 กลุ่ม พบว่าปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือไส้กรอกอีสานบริเวณตลาดนัดสุวรรณภูมิ เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร ได้แก่ 

มาตรฐานของสินคา้และกล่ินของไส้กรอกอีสาน มีอิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.1 และพบวา่ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในทิศทางตรงขา้มหรือมีอิทธิพลต่อผูท่ี้ไม่ไดส้นใจท่ีจะ

ซ้ือไส้กรอกอีสาน ไดแ้ก่ พนกังานมีความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ ยี่ห้อของไส้กรอกอีสานและการตอบ

ค าถามของพนกังาน มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีไม่ไดส้นใจซ้ือไส้กรอกอีสานบริเวณ

ตลาดนดัสุวรรณภูมิ เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1, 0.05 

และ 0.05 ตามล าดบั 


