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บทคัดยอ 

 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการใชเครื่องสําอางสมุนไพรประเภทครีมบํารุง
ผิวหนาของผูหญิง กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูหญิงที่ใชเครื่องสําอางสมุนไพรในจังหวัด
กรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน เก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม การวิเคราะหขอมูลทั่วไปใชคารอย
ละ คาเฉลี่ย ตารางไขว และคา Chi-square และการวิเคราะห One-way ANOVA ในการหาความแตกตางและ
ความสัมพันธของตัวแปร  

ผลการศึกษาสรุปได ดังนี้ กลุมตัวอยางที่ใชเครื่องสําอางสมุนไพร มีอายุระหวาง 20-30 ป ระดับ
การศึกษาปริญญาตรี เสียคาใชจายสําหรับเครื่องสําอาง 201-500 บาทตอเดือน สาเหตุที่กลุมตัวอยางเลือกใช
เครื่องสําอางสมุนไพร เพื่อตองการใหผิวหนาขาวยิ่งขึ้น แหลงในการหาขอมูลคร้ังแรก คือ คนรูจักที่เคยใช
มากอน สวนประสมทางการตลาดที่อยูในระดับความสําคัญมากในการใชเครื่องสําอางสมุนไพร ไดแก 
ลักษณะบรรจุภัณฑที่งายตอการใชงาน โดยกลุมที่ใชเครื่องสําอางในปริมาณมากใหความสําคัญในเรื่อง
ลักษณะของบรรจุภัณฑที่งายตอการใชงานนอยกวากลุมที่ใชในปริมาณนอยและปกติ ในเรื่องสามารถเห็น
ผลไดในระยะสั้น โดยกลุมที่ใชเครื่องสําอางในปริมาณมากและปกติใหความสําคัญในเรื่องการเห็นผลใน
ระยะสั้น นอยกวากลุมที่ใชในปริมาณนอย และราคายุติธรรมเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง พบวา กลุมที่ใช
เครื่องสําอางในปริมาณนอยใหความสําคัญในเรื่องราคายุติธรรมเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง นอยกวากลุมที่ใช
ในระดับมากและปกติ สวนปจจัยสวนบุคคลที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชเครื่องสําอางสมุนไพร 
ไดแก อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา โดยพบวาปริมาณการใชเครื่องสําอางสมุนไพรจะมากขึ้นเมื่ออายุมากขึ้น 



ระดับการศึกษาสูงขึ้น และ หนาที่การงานที่หนักขึ้น ดังนั้น ผูประกอบธุรกิจควรใหความสําคัญใน
องคประกอบการทําใหหนาขาวขึ้น และหมั่นตรวจสอบราคาสินคาของตนเองกับคูแขงขัน 
 
 
 
 
 


